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Von Weltneuheiten
und pfiffigen Ideen:

Wie der Tourismus
in Westfalen-Lippe

zukunftsfähig bleibt
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Wer zum Teufel will
Schauspieler sprechen hören?

Harry M. Warner, Warner Brothers 1927
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Es gibt keinen Grund für ein
Individuum, einen Computer zu
Hause zu haben.
Kenneth Olsen, President Digital Equipment Corp., 1977

Bild: F. Sommaruga

Sparkassenverband
Westfalen-LippeBild: R. Sturm, pixelio.de

Innovation schließt 
Scheitern ein!

von 2.000 Ideen werden 10 zu 
erfolgreichen Produkten am Markt
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Das „Tripple A“ genialer Innovatoren

Ausgelacht
Angemacht
Abgekupfert

Quelle: Jürgen Krenzer, Krenzers Rhön
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Chance: Innovatoren und Imitatoren
für die Marktdurchdringung gesucht

Frühe 
Nachahmer

14 %

Innovatoren
2 % Innovations-

Lebenszyklus

Imitatoren
84 %

100%
Marktausschöpfung
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Innovationszyklen und 
Innovationsvorsprünge 
schrumpfen

VW Golf VII
2012-2017

6 Jahre 

Bilder: www.haz.de, www.cms.click-x.de 

VW Golf I
1974-1983
10 Jahre

VW Golf IV
1997-2003

7 Jahre
VW Golf VIII

2017-
?
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Man muss nicht immer gleich das 
Rad neu erfinden

Bilder: www.kurbelix.com, www.der-fahrradladen.com, www.radreisen-mecklenburg.de, www.flyer.ch, www.thueringen.de

Geniale
Innovatoren

Innovations-
treiber

Innovations-
folger
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Einfach anders: Innovation in 
Dienstleistung und Tourismus
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• Keine „greifbaren“ Produkte
• Einfluss der Kunden auf die erlebte 

Produktqualität
• Gleichzeitigkeit von Produktion und Konsum
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Kreativität & Innovation in WL:
Selbstüberschätzung der Betriebe?

Quelle: Online-Befragung dwif 2014

der Freizeiteinrichtungen

der Gastgewerbebetriebe

Eine (sehr) hohe Wettbewerbsfähigkeit in Kreativität
und Innovationsfähigkeit attestieren sich…

73%

63%
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Die TOP 5 - Innovationsfelder im 
Tourismus der nächsten Jahre 

Digitalisierung/Destinationen, Betriebe

Mobilität/vernetzte Konzepte

Fachkräfte/Nachwuchs/Nachfolge

Regionalität/Nachhaltigkeit

1
2
3
4
5

Quelle: dwif 2014

Infrastruktur/Beherbergung
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Den Innovationssprung 
im WL-Tourismus unterstützen…

Freiräume 
organisieren

Innovationskultur 
unterstützen

Bild: http://images6.alphacoders.com

Positives Wettbewerbsklima schaffen
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