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Rekordhoch bei 
Stimmungs-
umfrage im 
Gastgewerbe

93%
88%

Beherbergung
Gastronomie

Quelle:  DIHK Saisonumfrage Herbst 2016

„Die Geschäftslage 2016
war gut/befriedigend“



Sparkassenverband
Westfalen-Lippe

Zimmerpreis

Zimmerauslastung

Gesamtkostenbelastung
+6,7%

+ 1,6%-Punkte

-0,4%-Punkte

-10%-1,0%-Punkte
+1,2%-Punkte

ggü. 2014

EigenkapitalquoteInsolvenzenCash-Flow-Rate

2015

€
€

€

€
€€ €

€

€

€
€

Quelle: Statistisches Bundesamt, Daten DSV (Sonderauswertung EBIL-Bilanzdaten)
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Dynamischer 
Verschuldungsgrad

-1,0 Jahre +4,1%-Punkte

… und langfristig fallen 
die positiven Effekte 

noch höher aus!

Eigenkapital-
quote

2015 ggü. 2006

Quelle: dwif 2017, Daten DSV (Sonderauswertung EBIL-Bilanzdaten) Bild WavebreakMediaMicro/Fotolia
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Aktuelle Entwicklungen
in der Freizeitwirtschaft
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Freizeitwirtschaft
mit Rekordjahr 
2016

Besucherentwicklung 
Westfalen-Lippe
2016 ggü. Vorjahr

Quelle: dwif 2017, Besuchermonitoring 
Freizeitwirtschaft  Westfalen-Lippe

Museen/Ausstellungen: +43,8%

Denkmäler/historische Bauwerke:    +25,2%

Landschaftsattraktionen: +6,6%

Burgen/Schlösser: -0,4%

Theater/Musicals: -1,0%

Erlebnisbäder/Thermen: -1,9%
WL: 5,5%

D: +1,4%
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Freizeitwirtschaft 
Westfalen-Lippe

Investitionen und 
besondere Angebote mit 

Erlebnischarakter

Impulse setzen durch
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Überwiegend positive
Nachrichten aus dem
Gastgewerbe und der 
Freizeitwirtschaft, aber…
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Terrorangst

Digitalisierung

MobilitätWachstum

Nachhaltigkeit

Fachkräfte

Organisation &
Finanzierung

Emotionen

Marke

Was beschäftigt die Branche?

Qualität
Internatio-
nalisierung

Quelle: dwif 2017,
Bild: Coloures-pic/Fotolia
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Verunsicherung 
(durch Terror) 
beeinflusst 
Reiseplanung

Quelle: Reiseanalyse 2017 (erste Ergebnisse), Bild: Julien Eichinger/Fotolia

Verschiebungen

Reiseverhalten
zielwahl
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Profiteure
und Verlierer 
politischer 
Unruhen

Daten: Tourmis, Statistisches Zentralamt Türkei

Türkei
Ankünfte

deutscher Gäste
2016 ggü. Vorjahr:

-30,3%

Spanien
Übernachtungen 

gesamt
2016 ggü. Vorjahr:

+7,7%
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Westfalen-Lippe-Tourismus
im Fokus
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Guter Start
ins aktuelle 
Tourismusjahr

Januar-April 2017
ggü. Vorjahr

Quelle: dwif 2017, Daten IT.NRW, Statistisches Bundesamt

Westfalen-
Lippe

Deutschland

Nordrhein-
Westfalen

Inland Ausland Gesamt

+4,2%

+4,4%

+3,0%

+11,2%

+9,4%

+3,2%

+5,2%

+5,4%

+3,0%
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-0,4%

+3,1%

+1,3%+2,8%

+3,2%

Ruhrgebiet

Siegerland-
Wittgenstein

Sauerland
(inkl. Willingen)

Nachfrage:
Marktanteile 
wachsen

Übernachtungen
2016 ggü. Vorjahr

Quelle: dwif 2017, Daten IT.NRW, Hessisches Landesamt für 
Statistik, Statistisches Bundesamt

Münsterland Teutoburger Wald

WL: +2.5%

NRW: +1,9%

D: +2,5%

Marktanteil WL (ohne 
Willingen) an NRW:

2011: 50,7%

2015: 48,7%

2016: 49,0%
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Bundestrend: Incoming-Tourismus 
entwickelte sich 2016 wegen der 
schwierigen Rahmenbedingungen 
schwächer als in den Vorjahren

Quelle: dwif 2017
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Nach schwachem
Vorjahr: Incoming
in WL obenauf

Übernachtungen
2016 ggü. Vorjahr

Quelle: dwif 2017, Daten  IT.NRW

Ausland:

+5,3%

Belgien:

+5,6%

Schweiz:

-0,4%

Niederlande:

+3,7%

Polen:

+10,6%

UK:

+4,6%

Österreich:

+5,9%

Inland: +2,0%

USA:

+7,1%

Frankreich:

+3,9%
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78,8

Achtung: Westfalen-Lippe verliert 
bei der Gästezufriedenheit an Boden

WL D
2012

2016

2016 ggü. 

2012

81,2

+2,4 +3,2

79,3

82,5

Quelle: dwif 2017, Daten TrustYou GmbH, Bild: John Smith/Fotolia

TrustScore
(0-100 Punkte)
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Q-Initiativen in
Westfalen-Lippe
kämpfen um
Zuspruch

Zertifizierte Betriebe
2017 ggü. 2012

Quelle: dwif 2017, Daten Zulieferung der jeweiligen 
Zertifizierungsanbieter

Entwicklung der Teilnehmerzahl

steigend

konstant

sinkend
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Destinationstypen unter der Lupe
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Mittelgebirge: 
anhaltende 
Markt-
bereinigung

Quelle: dwif 2017, Daten
Statistische Landesämter

Mittelgebirge

+4,9%

-4,2%

Übernachtungen

Schlafgelegenheiten

2016 ggü. 2011

Teutoburger Wald

+4,0%

-5,4%
Sauerland
(inkl. Willingen)

+5,7%

-2,2% Siegerland-
Wittgenstein

-2,2%

-19,4%
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Topmärkte:
Zünglein an
der Waage

Übernachtungen
2016 ggü. 2011

Quelle: dwif 2017, Daten IT.NRW, Statistisches Bundesamt

Mittelgebirge WL

Nordrhein-Westfalen

Niederlande
Ausland 
gesamt

+6,9% +9,3%

+14,3% +18,1%

Belgien

+4,4%

+24,8%
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Aus der Praxis

Mittelgebirge
Westfalen-Lippe

Quelle: www.lgs2017.de, www.ihg.com

Landesgartenschau
Bad Lippspringe 2017 plant mit 
einer halben Million Besucher

Stärkung des 
Tagungsstandortes Siegen:
Neues Hotel Holiday Inn Express
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Mittelgebirge
Westfalen-Lippe

Quelle: dwif 2017

Positionierung
im Wettbewerb

Investitionen und 
Marktbereinigung 
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Städte: +2,5%

Gesamt: +2,5%

Deutschland

Aktuell keine 
Treiberrolle für 
Städte

Übernachtungen 2016 
ggü. Vorjahr

Quelle: dwif 2017, Daten Statistische Landesämter

Städte: +2,2%

Gesamt: +2,5%

Westfalen-Lippe
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Freizeitwirtschaft:
Städte verlieren
den Anschluss
- aber nicht in
Westfalen-Lippe
Besucherentwicklung aller 
erfassten Bundesländer/ 
Regionen 2016 ggü. 2011

Quelle: dwif 2017, Besuchermonitoring Freizeitwirtschaft
in allen erfassten Bundesländern/Regionen

Städte
-4,5%

Weitere Regionen
+1,6%

Mittelgebirge
+1,8%

Freizeitwirtschaft 
gesamt

+3,8%

+3,9%

+3,8%

Westfalen-
Lippe
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Gästezufriedenheit: 
Ruhrgebiet holt auf

Quelle: dwif 2017, Daten TrustYou GmbH,
Bild: ADDICTIVE STOCK/ Fotolia

Ruhrgebiet

2012 2016

78,076,1

Ausgewählte
Städte D77,6 78,7

Ø TrustScore
(von 0 bis 100 Punkte)
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Städte
Westfalen-Lippe

Quelle: dwif 2017

Internationalisierung
Qualitätsoffensive

Image und Bekanntheit 
steigern
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Ländlicher Raum 
mit stetigem 
Wachstum

Übernachtungen
2016 ggü. 2011

Quelle: dwif 2017, Daten Statistische
Landesämter, Statistisches Bundesamt

Münsterland Ländlicher Raum 
Deutschland

Inland

+434 Tsd.

+3,3 Mio.

Inland

Ausland

+1,0 Mio.+42 Tsd.
Ausland
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Aus der Praxis

Ländlicher Raum

Quelle: www.bahnlandlust.de, www.regionale2016.de, 
PROJECT M GmbH

Regionale 2016:
Projekt BahnLandLust
erhöht Mobilität & touristische 
Angebote im Münsterland 

4,8 Mio. Tagesgäste: 
Münsterland 2016 beliebt
bei niederländischen 
Tagesausflüglern
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Ländlicher Raum
Westfalen-Lippe

Quelle: dwif 2017

Rundreisen und
konkreten Produkte

Entwicklung und 
Kommunikation von
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TOURISMUS IST EINFACH.MEHR
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Das 
„Wachstums-
dreieck“ im 
Tourismus

Quelle: dwif 2016

Markt- und Angebotspotenziale im 
Übernachtungs- & Tagestourismus,

national & international

politischer Druck
gesellschaftlicher Druck

ökonomischer Druck

Akzeptanz
Nutzenstiftung

können

wollen müssen

quantitativ 
wachsen
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Das 
„Wachstums-
dreieck“ im 
Tourismus

(volle) Zustimmung
der DMO in Westfalen-
Lippe in %

Quelle: dwif 2017, Daten DMO-Befragung WL 

können

wollen müssen

quantitativ 
wachsen

82,0%

84,9%

50,0%
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Übernach-
tungstourismus: 
Wachstums- und 
Rezessions-
zyklen

Übernachtungen
(Index 1993=100)

ab 2004: inkl. Camping

Quelle: dwif 2017. Daten IT.NRW, 
Statistisches Bundesamt

WL

NRW
D

80

100

120

140

160

1993 2000 2006 2011 2016
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Regionale 
Unterschiede bei 
der Übernach-
tungsnachfrage

Übernachtungen
(Index 1993=100)

ab 2004: inkl. Camping

Quelle: dwif 2017, Daten Statistisches Bundesamt, IT.NRW

50

100

150

200

1993 2000 2006 2011 2016

Ruhrgebiet

Münsterland

Westfalen-Lippe
Sauerland

Teutob. Wald

Siegerland-
Wittgenstein
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Vision 2030 der 
Freizeit- und 
Tourismus-
metropole
Ruhr Ziel:

20 Millionen Übernachtungen
Magic Cities-Mitglied

Quelle: Ruhr Tourismus GmbH
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„Qualitätsbewusstsein und
-steigerung des touristischen 
Angebots hat Priorität vor
einem unbedingten,
quantitativen Wachstum!“

…haben aber 
auch noch Luft 
für Wachstum.

Quelle: dwif 2017, Expertengespräche
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Qualität spielt
in allen 
Regionen
eine Rolle

Quelle: www.sauerland.com, www.teutoburgerwald.de

Sauerland-Strategie 2020
Grundprinzipien:
Nachhaltigkeit, Qualität

Fortschreibung Tourismusstrategie
Teutoburger Wald 2020
Zentrale Ziele:
Nachfragesteigerung,
Qualitätsoffensive
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Deutschland-
Tourismus 
zukünftig mit 
Wachstums-
grenzen?

Quelle: DZT, Statistisches Bundesamt, dwif, FUR Reiseanalyse

Deutschland-Tourismus: 
Erstmals Anzeichen für
Wachstums-
grenzen im Incoming

Stagnation im Inlands- und
Tagestourismus zu erwarten
(sinkende Bevölkerungszahl;
Reiseintensität/-
häufigkeit stagnieren
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Tourismus,
Regionalentwicklung,
Wachstum, Stagnation:
Wie gehen wir damit in Zukunft um?
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Neue Formen der Wirtschaft und Gesellschaft,…
…die auf Wachstum mit
neuen Attributen setzen.

…die Wachstum als Problem 
thematisieren und versuchen, 
die Wachstumsabhängigkeit
zu verringern.

…die das Wohlbefinden der Menschen ins Zentrum rücken.

Neue Formen der Messung von Wohlstand & Fortschritt

Ein Blick auf neuere „alternative“
Wirtschafts- und Gesellschaftskonzepte

Quelle: Zukunftsdossier No. 3a, Alternative Wirtschafts- und Gesellschaftskonzepte
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Lebens-
zufriedenheit:
Westfalen-Lippe 
Rang 12 darunter

Rang (von 19)

Wohnen/Freizeit
Gesundheit
Einkommen
Arbeit

4
10
11
16

9

Quelle: Deutsche Post Glücksatlas 2016

Deutsche Post Glücksatlas
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Prognos Zukunftsatlas 2016 sieht ausgeglichene 
Chancen und Risiken für WL Basis: 402 Stadt-/Landkreise

Münster
Coesfeld

Warendorf
Borken

Rang
41

144
162
198

Münster-
land

Teutoburger
Wald

Gütersloh
Paderborn

Minden-Lübb.
Bielefeld

Herford
Lippe

Höxter

Rang
72

109
154
163
195
236
300

Sauerland/Siegerland-
Witgenstein

Olpe
Soest

S.-Wittgenstein
Hochsauerland

Märkischer Kreis

Rang
168
171
227
257
270Quelle: dwif 2017, Daten Prognos Zukunftsatlas 2016

Ennepe-Ruhr
Essen
Unna

.

.
Oberhausen

Herne
Gelsenkirchen

Rang
221
244
252

.

.
371
377
389

Ruhrgebiet

beste Chancen

sehr hohe Chancen

hohe Chancen

leichte Chancen
ausgeglichene 
Chancen/Risiken
leichte Risiken

hohe Risiken

sehr hohe Risiken
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Wiederkehrende 
Indikatoren zur 
Messung von 
Regionalstruktur 
und -entwicklung 

Wirtschaft/
Wettbewerb

BIP je Beschäftigten

Arbeitsmarkt/
Bildung

Soziale Lage Demografie

Natürliche
Lebens-
grundlagen

Forschung und 
Entwicklung

Wissenschaft

Hochqualifizierung

Arbeitsplatzdichte, 
Arbeitslosenquote

unbesetzte 
Ausbildungsstellen

Kommunale/
private Schulden

Kriminalität

Ärztedichte

Altersquotient

Fläche/Ausgaben
für Naturschutz

Wohnen: Fläche, Preis

Artenvielfalt

Luftqualität

Bevölkerungs-
entwicklung

Pflegequote
Quelle: dwif 2017
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Vom Wirtschaftsfaktor
zum Nutzenbaum
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Was „bringt“
der Tourismus?

Touristischer
Nutzenbaum
als Grundlage

Quelle: dwif 2016

Stabilisator
Regional-

entwicklung

Ökonomische
Effekte

Standort-
effekte

Attraktivitäts-
effekte

Infra-
struktur-
effekte
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Nutzen und 
Wirkungen von 
Freizeit und 
Tourismus

Quelle: dwif 2017

Stabilisator

Ökonomische
Effekte

Ortsbild-
verschöne-

rung

Standort-
effekte

Infra-
struktur-
effekte

Belastungs-
effekte

Wirtschafts-
kreisläufe

Attrakti-
vitäts-

effekte/
Image



1
5

4

3

2

Lebensqualität

Wohnstandort
und Freizeitwert

Wirtschaftsstandort

Bekanntheit und 
Image der Region

67% 86%

67% 69%

51% 57%

50% 43%

42% 46%

Bewertung: sehr gut/gut

WL

Gastgewerbe/
Freizeitwirtschaft
Übrige Wirtschaft

Die WL-Wirtschaft weiss: Der Tourismus steigert die 
Lebensqualität und stärkt den Wirtschaftsstandort

Tourismusregion

Quelle: dwif 2017, Wirtschaft-Befragung WL 2017
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Jedem zweiten befragten 
Unternehmen nutzt der hohe 
Freizeitwert und Standortimage
für Bekanntheit und Image

Quelle: dwif 2017, Wirtschaft-Befragung WL 2017
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Steuerungsschritte –
Nutzen messen, Chancen ergreifen 
und gestalten



Sparkassenverband
Westfalen-Lippe Quelle: DMO-Befragung WL 2017

Freizeit und Tourismus

Aushängeschild

„Wichtigkeit des 
Tourismus für den 
Ort/die Region“

ein Thema neben anderen

nur geringe Bedeutung

45,6%

49,1%

5,3%
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Die Nutzenstiftung durch den 
Tourismus konkret und lokal:
Vier Beispielorte
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Modellorte: Test-
fälle für konkrete 
Messbarkeit

Quelle: dwif 2017

Haltern am See
Lage (Lippe)

Schmallenberg

Kriterien bei der Auswahl
(Sonderfall Dortmund): 
• Ähnliche Bevölkerungszahl
• Gleiche Funktion Zentrale-Orte-System
• Räumliche Lage
• touristisch/weniger touristisch

(anhand Übernachtungsintensität)

Dortmund
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Wirtschaftsfaktor 
Tourismus

Ökonomische
Kennziffern im Vergleich

Quelle: dwif 2010, 2011, 2013, 2014

Schmallen-
berg

Dortmund

Umsatz in Mio. Euro 115 1.347

Anteil Umsatz

Tagesreisen in % 19,4 80,6

Anteil am Primär-
einkommen in %

10,2 5,2
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Aus der Praxis

Nutzenstiftung
durch Tourismus

www.siegerland-wittgenstein-tourismus.de, unternehmen.falke.com,
www.paderborner-land.de, www.melkhus-leifker.de

MICE-Kooperation, auch für die
standortnahe Wirtschaft in

Siegerland-Wittgenstein

Hochwertigere Sortimente und
Konzeptläden im Einzelhandel –

auch dank touristischer Nachfrage
(Beispiel Röstwelt Mudersbach,

Falke Store Schmallenberg

Erfolgreiches LEADER-Projekt:
Naturbad Altenautal Atteln: 

Sanierung für Einheimische und Gäste

Stabilisierung örtlicher landwirtschaftlicher
Betriebe in Westfalen-Lippe

Beispiel: Melkhus Leifker)
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Attraktivitäts-
effekte sind 
messbar!

Bundesweite Bekanntheit:
Destination Brand 2012 
(gestützte Bekannheit)

Siegerland-Wittgenstein:
Keine Angabe

Sauerland 

79%

Ruhrgebiet 

79%

Teutoburger 

Wald 73%

Münsterland 

68%

Quelle: Sauerland Tourismus, Münsterland e.V.,
OWL GmbH, RTG
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Ausgebautes 
ÖPNV-Angebot

Quelle: dwif 2017, Expertengespräche,

mehr Angebot
im Sommer

(u. a. Wanderbusse)

keine speziellen 
Sommer-/Winter-

fahrtzeiten

Schmallenberg,
Haltern am See

Lage
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Der Einzelhandel 
als Profiteur des 
Tourismus

Ausgaben von Tages- und 
Übernachtungsgästen

Quelle: dwif 2017

Dortmund Schmallenberg

50,3%

16,9%

Anteil Ausgaben Einzelhandel 
an Ausgaben gesamt
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über 
9.000

Hohes 
Veranstaltungs-
angebot,
z.T. auch für 
Einheimische

Anzahl der 
Veranstaltungen 2017

Quelle: dwif 2017, Expertengespräche

Schmallenberg

320

Lage

hauptsächlich
für Einheimische 

und (Tages-) 
Touristen meist für 

Einheim-
ische

über 
2.000

Dortmund

hauptsächlich 
für Touristen

Haltern

ca. 50
Highlight-
veranstalt-

ungen
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Begleiterscheinungen 
rechtzeitig erkennen und
ihnen proaktiv begegnen
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Südtirols Tourismus braucht
qualitatives Wachstum

“Tourismus ist oft mit Belastungen verbunden.
Je höher die Tourismusintensität, desto höher ist auch die Belastung.

Eine Steigerung der Wertschöpfung soll deswegen nicht unbedingt
über ein Wachstum von Ankünften und Nächtigungen

führen, sondern vor allem über die Qualität."

www.suedtirol.info
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Begleit-
erscheinungen 
bisher kein 
prominentes 
Thema

Wert für 
sehr starke/
starke Wirkung

Staus/Verkehr

Preis-
steigerungen

Verknappung
Baugrund

Verschmutzung/
Müllprobleme

Parkplatzengpässe

21%

20%

13%

5%

30%

DMO

36%

26%

23%

21%

35%

allg.
Wirtschaft

38%

27%

25%

27%

41%

Freizeitwirtschaft
Gastgewerbe

Quelle: dwif 2017, Befragungen DMO, Gastgewerbe und 
Wirtschaft
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Aus der Praxis

Begleiterscheinungen
und Aktionen

www.sauerland.com, www.dortmund.de, www.muenster.de, 
Expertengespräche

Zu laut: Vorerst keine Konzerte in der
Konzerthalle Phoenix-West (Dortmund)

Verkehrsprobleme: Modal-Split ist
PKW-dominiert (Ruhrgebiet)

Zu viel Lärm: Runder Tisch soll zwischen
Anwohnern und Nutzen schlichten
(Westpark Dortmund)

Motorradtourismus: Gemeinsam mit
Verursachern und Betroffenen:
„Laut ist out“ im Sauerland

Zu viel Shoppingtourismus in Münster?
Bürger entscheiden gegen
verkaufsoffene Sonntage
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Kommunikation 
… mit Einwohnern,
Wirtschaft, Mitarbeitern!
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DMO handeln: 
Informations-
aktivitäten für 
Einwohner, 
Politik und nicht-
touristische 
Wirtschaft in WL

Quelle: DMO-Befragung WL 2017

54%

46%

83%

77%

44%
i

Informationen auf Anfrage

Aktive Information zu
besonderen Anlässen

Einladung zur Mitgestaltung der
touristischen Weiterentwicklung

Einladung zur Teilhabe

Aktive und regelmäßige
Information
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Gemeinsam mit 
den Einwohnern: 
Stadt fragt 
Dortmunder

Quelle: Masterplan ERLEBNIS.DORTMUND 2017

stimme voll 
und ganz zu/ 

stimme zu

mehr innovative 
Freizeitprojekte mit 

überregionaler Strahlkraft

Einwohner Dortmunds 
sind ggü. Touristen auf-

geschlossen/gastfreundlich

Ich fühle mich in den 
Straßen/auf den Plätzen

in Dortmund sicher.

80% 76% 62%
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Nutzenstiftung 
für die regionale 
Wirtschaft

Zustimmung in %

Quelle: Wirtschaftbefragung WL
Bild: fotogestoeber/Fotolia

„Freizeitsektor und
Tourismus stärken als
wichtige Einkommens-
alternativen die regionale 
Wirtschaftsstruktur
und damit auch unser 
wirtschaftliches Umfeld.“

74%
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Aus der Praxis

Begleiterscheinungen
und Aktionen

www.sauerland.com, www.tagdertrinkhallen.ruhr, http://wir.flensburg.de, 
www.luebeck-marketing.de, www.brinkhoffs.de

Preisgekrönt:
1. Tag der Trinkhallen im Ruhrgebiet

#flensburgliebtdich:
Imagekampagne Flensburg als Lebensort

Stärkung regionaler Identität:
Lübecker gestalten ihr Wunschsouvenir

Werbung auf LKWs: Sauerland-Seen
ab sofort auf großer Deutschlandtour

Städte-Etiketten auf Brinkhoff‘s
Bierflaschen: Ruhrgebiet-Marketing
mal anders
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Kultursektor 
wichtigster 
Partner!

Einzelhandel als 
Marketing- und 
Sponsoringpartner, 
regionale Kulinarik für 
Wirtschaftskreisläufe

Quelle: DMO-Befragung WL 2017

Kultursektor

Einzel-/Großhandel

Gesundheitssektor

Landwirtschaft

Mobilität/Transport
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Tourismus,
Freizeit, Qualität, 
Standort, Marke

Aus der Praxis

www.suedtirol.info, www.allgaeu.de, www.tirol.at

Südtirol
• Von der Destination zum Lebensort
• Kritischer Gast: der Südtiroler
• Strategie setzt auf langlebige Erfahrungen

Tirol: Von der Tourismus- zur Standortmarke
• eigenes Mode- und Lifestyle-Label
• Shoppingguide mit über 800 Lizenznehmern
• Austria Tirol House
• TIROL-Haus

Allgäu
• Vom Tourismuslogo zur Qualitätsmarke

für Standort und Tourismus
• ca. 500 Markenpartner



Sparkassenverband
Westfalen-Lippe

Stand der 
Regional-
marken-
diskussion

in Westfalen-Lippe

Quelle: dwif 2017; Expertengespräche

Nachhaltigkeits-
leitbild
Sauerland

Freizeit- und 
Tourismus-
metropole Ruhr

„Marke
in progress“
Münsterland

Zwei-Markenstrategie
OWL / Teutoburgerwald

Fokus auf Regionalität
Siegerland-Wittgenstein
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Bewohner

Beschäftigte Betriebe

Besucher

Nutzenstiftung  durch Tourismus:
− messen!
− kommunizieren!
− ausbauen!

Quelle: dwif 2017


