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Tourismus in Westfalen-Lippe mit verhaltenem Jahresauftakt

Nach dem Wachstumsschub 2017 startete der Touris-
mus in Westfalen-Lippe in den ersten vier Monaten
2018 mit geringer Dynamik: Rund 17.000 Ubernach-
tungen lagen die Beherbergungsbetriebe ab 10 Schlaf-
gelegenheiten lber dem Vergleichszeitraum. Das Er-
gebnis (+0,2 Prozent) blieb damit deutlich hinter dem
Deutschlandtrend (+3,8 Prozent), aber nur knapp hin-
ter der Dynamik von Nordrhein-Westfalen (+0,9 Pro-
zent) zuriick. Bei der relativen Entwicklung belegt
Nordrhein-Westfalen in der Zwischenbilanz vor Meck-
lenburg-Vorpommern im Bundeslandervergleich Rang
15, wobei die nachfragestdrksten Monate noch folgen.

Regionen uneinheitlich

Siegen-Wittgenstein vollzog mit einem Plus von 6,2
Prozent oder +15.000 auf 256.391 Ubernachtungen die
dynamischste Nachfrageentwicklung in Westfalen-
Lippe. Die Region profitierte vom zunehmenden Gés-
testrom in die Hotellerie. Zudem legte der Inlandstou-
rismus zu (+9,2 Prozent oder +19.000 Ubernachtun-
gen). Auch das stddtisch gepragte Ruhrgebiet verbuch-
te ein Plus von 1,7 Prozent oder +35.500 auf 2.124.241
Ubernachtungen. Wachstumstreiber sind auch hier die
inldandischen Quellmdrkte (+2,6 Prozent oder +45.000
Ubernachtungen). Bei den Betriebstypen legten Ho-
tels/Hotels garnis um 2,9 Prozent oder +45.000 Uber-
nachtungen zu.

Wahrend das Sauerland mit Willingen (-0,5 Prozent
(oder -11.900 auf 2.500.904 Ubernachtungen) und der
Teutoburger Wald (+0,3 Prozent oder +6.000 auf

2.029.861 Ubernachtungen) eher stagnierten, verlor
das Minsterland (-2,4 Prozent oder -27.000 auf
1.108.051 Ubernachtungen) etwas stirker gegeniiber
dem Vorjahr. Besonders stark waren die Riickgdnge
aus dem volumenstarken Inland (-3,4 Prozent oder -
35.000 Ubernachtungen). Fiir die Jahresbilanz ist je-
doch noch alles offen.

Nachfrage aus dem Ausland stockt

Auch die Nachfrageriickgdnge im Incoming-Tourismus
- absolut betrachtet -25.000 Ubernachtungen (-2,1
Prozent) — waren ein Faktor in den ersten vier Monaten
2018. Die Niederlande, der volumenstdrkste Quell-
markt kam auf ein Minus von 8,1 Prozent (-44.000
Ubernachtungen). Die héchsten absoluten Riickgiange
fielen auf das wintersportgepréagte Sauerland (-7,1
Prozent oder -29.000 Ubernachtungen). Die Wintersai-
son verlief in der Region nicht (berall zufriedenstel-
lend. Die groBen Skigebiete profitierten von ihren Mog-
lichkeiten, die Pisten mit Kunstschnee in Schuss zu
halten. Aus den wichtigen Quellméarkten GroRbritanni-
en (-6,1 Prozent), Frankreich (-1,4 Prozent) und der
Schweiz (-1,2 Prozent) wurden gleichfalls weniger
Ubernachtungen bilanziert. Als Wachstumsmarkte star-
teten Polen (+19,4 Prozent), Belgien (+7,8 Prozent) und
der Fernmarkt USA (+4,0 Prozent) in das Jahr 2018.

Saisonverlauf: Wintermonate mit gutem Auftakt

Das Jahr startete mit positiven Wachstumsraten im
Januar und Februar. In beiden Monaten stammten die
Zuwdchse allerdings liberwiegend aus den Regionen

Gewerbliche Ubernachtungen Januar - April 2018 ggii. Vorjahr (Betriebe = 10 Schlafgelegenheiten)
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abseits der Wintersporthochburgen. Der Mérz fiel trotz
der teilweisen Verlagerung der Osterfeiertage (2017 im
April) Gberraschenderweise negativ aus. Der April lag
bedingt durch die Osterferien ohnehin unter dem Vor-
jahresniveau. Die Erfahrung zeigt: Je friiher die Oster-
ferien im Jahr liegen, desto eher schwenken potenziel-
le Gdste auf Destinationen in wdarmeren Gefilden um.
Bei den Wintersportlern trifft dies zu den Ostertermi-
nen auf schneesichere Destinationen zu.

Westfalen-Lippe: Gewerbliche Ubernachtungen 2018
ggii. Vorjahr (Betriebe = 10 Schlafgelegenheiten)

Mio.
2,5

+3,6%
2,0

N

+2,4% =?(]7 e=—=2018
1,5

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sept Okt Nov Dez
Quelle: dwif 2018, Daten Statistisches Bundesamt und IT.NRW

Destinationstypen: Stadte ziehen

Die Stadte in Deutschland kniipften in den ersten vier
Monaten 2018 nahtlos an ihre Rolle des Wachstums-
treibers an. Stadtische Region und solche im stadti-

schen Umland entwickelten sich ebenfalls tiberdurch-
schnittlich. Mit Ausnahme der Kiistenregionen (+4,1
Prozent, allerdings durch eine Berichtskreiserweite-
rung meldepflichtiger Beherbergungsbetriebe in
Schleswig-Holstein {iberzeichnet) blieben die librigen
Destinationstypen unter dem Bundestrend von +3,8
Prozent. In der Gruppe Flach- und Hiigelland ist das
Miinsterland gelistet, dessen Jahresauftakt bis April
unter dem Gruppentrend lag. Bei den Mittelgebirgen
fiel die Entwicklung solide aus. Die westfdlisch-
lippischen Vertreter blieben in ihrer Dynamik auch hier
zundchst hinter dem Trend des Destinationstyps zu-
rick.

Deutschland: Gewerbliche Ubernachtungen
Januar - April 2018 ggii. Vorjahr (Betriebe = 10
Schlafgelegenheiten)
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Vorjahresvergleich betriebswirtschaftlicher Kennziffern: Preis- und Auslastungsentwicklung im Beher-

bergungsgewerbe

Seit 2013 greift das Tourismusbarometer auf die Daten
des internationalen Marktforschungsunternehmens
STR-Global zuriick. Die Daten richten ihren Blickwinkel
auf die stadtische Kettenhotellerie. Da diese in der
Regel schnell auf Marktentwicklungen reagiert, gelten
die Daten als Frihindikator zur Preis- und Auslas-
tungsentwicklung im Beherbergungsgewerbe.

Nach einem enormen Anstieg von 2016 auf 2017 in
Nordrhein-Westfalen sanken die Zimmerpreise von
Januar bis Mai 2018 im Vergleich zum Vorjahreszeit-
raum erstmals wieder. Gleichzeitig ging auch die Zim-
merauslastung leicht zuriick. Die fiir 2018 allgemein
prognostizierte gute Markt- und Konjunkturlage schlug
sich somit in den ersten Monaten noch nicht auf die
Entwicklung von Angebot und Nachfrage nieder. Auch
bundeweit stagnieren die Werte bei Auslastung und
Preis.

Ein Hotelzimmer in Nordrhein-Westfalen kostete An-
fang 2018 im Schnitt gut 109 Euro. Trotz riicklaufiger
Netto-Zimmerpreise liegt Nordrhein-Westfalen weiter-

hin Uber dem Deutschlandwert, ndhert sich aber zu-
nehmend an. Die Zimmerauslastung sank in Nordrhein-
Westfalen um 1,4 Prozentpunkte, wahrend sie deutsch-
landweit anndhernd stabil blieb.

Insgesamt startete das nordrhein-westfdlische Beher-
bergungsgewerbe somit verhalten in das Jahr 2018,
was sich auch mit den Zahlen der amtlichen Touris-
musstatistik deckt. Es bleibt abzuwarten, ob die Som-
mer- und Herbstmonate den positiven Trend der Vor-
jahre noch bestatigen kdnnen, oder ob sich vielmehr
die Entwicklung der ersten funf Monate bestatigt.

Zimmerauslastung und Preisentwicklung
(Year to date)

Zimmerauslastung in % Preis in €
Jan-Mai Jan-Mai Jan-Mai Jan-Mai
2018 2017 2018 2017
Nordrhein- 67,5 68,9 109,1 117,4
Westfalen
Deutsch- 67,7 67,9 106,4 106,6
land

Quelle: dwif 2018, Daten-STR-Global
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Stimmungsumfrage bei westfdlisch-lippischen Touristikern

Dreimal jahrlich findet die Online-Stimmungsumfrage der lokalen und regionalen Touristiker in Westfalen-Lippe statt.
Die Beteiligung an der Umfrage im Juni 2018 lag bei 51 Prozent (der Teilnehmerkreis umfasst 81 Personen, 41 haben

geantwortet).

Januar-April: Zufriedenheit sinkt deutlich

Die Zufriedenheit der Touristiker in Westfalen-Lippe
hat sich deutlich verschlechtert: Zwar zeigten sich noch
immer rund zwei Drittel mit der Tourismusentwicklung
in den ersten vier Monaten des Jahres sehr zufrieden
bzw. zufrieden. Im Vorjahrszeitraum waren es hinge-
gen noch knapp 90 Prozent.

Zufriedenheit der westfalisch-lippischen Touristiker

mit den Monaten Januar-April 2018

msehr zufrieden
zufrieden

58% weniger zufrieden

Quelle: dwif 2018, Stimmungsumfrage

Einschdtzungen zur Freizeitwirtschaft 2018

Die Freizeiteinrichtungen sind ein wesentlicher Be-
standteil des touristischen Angebots in Westfalen-
Lippe. Zwei Drittel der Touristiker sind der Meinung,
dass die Freizeitwirtschaft in ihrer Region attraktiv und
zukunftsfahig ist. Aber Achtung: Bei einem Drittel gibt
es demzufolge Aufholbedarf. Beim Angebotsmix der
Freizeiteinrichtungen ist der Handlungsbedarf nach
Einschatzung der Experten etwas gréRer. Nur knapp
Uber die Halfte der Befragten halten ihn in ihrem Zu-
standigkeitsgebiet fir ausreichend. Es gibt aus Sicht
der Touristiker auch durchaus noch Potenzial fiir neue
Einrichtungen. Durch gezielte Investitionen in Ange-
botsliicken bzw. die Modernisierung bestehender Ein-
richtungen sowie attraktive Zusatzangebote (Veran-
staltungen, Sonderausstellungen) kann die Freizeit-
wirtschaft in Westfalen-Lippe weitere gezielte Impulse
bekommen, die sich in der Folge auch auf die Besu-
cherzahlen positiv auswirken.

Freizeitwirtschaft Westfalen-Lippe: Besuchermonitoring

Ein wichtiger Indikator fiir die Nachfrageentwicklung im Tourismus, aber auch die Freizeitqualitdt fiir Einheimische
sind die Besucherzahlen tourismusrelevanter Einrichtungen und Angebote der Freizeitwirtschaft (zum Beispiel Bur-
gen/Schlosser, Erlebnisbader, Erlebniseinrichtungen, Stadtfiihrungen, Museen/Ausstellungen, Theater, Zoos, etc.).

Januar bis April 2018: -0,5 Prozent

Niveau fast gehalten

Die westfdlisch-lippischen Freizeiteinrichtungen konn-
ten in den ersten vier Monaten des Jahres 2018 das
Niveau aus dem Vorjahr nahezu halten und rutschen
mit 0,5 Prozent weniger Besuchern nur leicht in die
Verlustzone. 40 Prozent der Einrichtungen meldeten
dennoch Besucherzuwéchse. Die Kategorien profitier-
ten ganz unterschiedlich. Wahrend die Freizeit- und
Erlebniseinrichtungen zweistellig wuchsen, verloren
die Burgen/ Schlésser in gleicher Hohe Besucher.

Im Januar startete das Jahr fiir die westfalisch-
lippischen Freizeiteinrichtungen mit durchweg stei-
genden Besucherzahlen in allen Kategorien sehr gut.
Im Februar hingegen gab es Verluste, die nur durch die
sehr guten Ergebnisse der Zoos/Tierparks und der
Stadtfiihrungen nicht noch starker ausfielen.

Monatsverlauf Januar bis April 2018 ggii. Vorjahres-
zeitraum
Besucherzahlen in Millionen, Verdnderung in Prozent
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Quelle: dwif 2018, Daten Besuchermonitoring Freizeitwirtschaft
Die verdnderte Lage der Osterferien (wieder teilweise
im Marz) wirkte sich auf die Monatsergebnisse aus. Der

Marz profitierte davon (+13,5 Prozent), konnte aber die
Verluste im April (-14,9 Prozent) nicht kompensieren.
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Besucherzahlen Januar bis April 2018
ggi. Vorjahreszeitraum
Veranderung in Prozent

Freizeit-/Erlebniseinrichtungen 10,2
Stadtfiihrungen 7,0

Zoos/Tierparks
Erlebnisbdder/Thermen

Museen/Ausstellungen

Burgen/Schlésser -10,1

Quelle: dwif 2018, Daten Besuchermonitoring Freizeitwirtschaft

Freizeit-/Erlebniseinrichtungen: +10,2 Prozent R _

Herausragendes Ergebnis

Die Freizeit- und Erlebniseinrichtungen starteten er-
folgreich in das Jahr 2018. Mit +10,2 Prozent Uberfli-
gelten sie alle anderen Kategorien. Wenngleich bis auf
eine Einrichtung alle an diesem Erfolg teilhaben, wird
das positive Resultat mal3geblich von einer besucher-
starken Einrichtung mitbestimmt, die einen herausra-
genden Maérz und April bilanzierte. Im Monatsverlauf
gab es starke Verschiebungen. Aufgrund der vorgezo-
genen Osterferien 6ffneten einige der Freilufteinrich-
tungen bereits frilher im Marz als noch im Vorjahr, so
dass dieser Monat ein hohes Besucherplus verzeichne-
te.

Stadtfiihrungen: +7,0 Prozent iT
Positiver Trend bestdtigt sich 1

Die Stadtfiihrungen kniipften an das gute Ergebnis aus
dem Jahr 2017 an und verbuchten zwischen Januar
und April kontinuierlich Zuwéachse. Allerdings stiegen
nur bei der Halfte der angebotenen Fiihrungen die
Teilnehmerzahlen. Im Januar und Februar gab es Zu-
wdchse von 17 bzw. 16 Prozent. Im April erreichte die
Kategorie trotz der vorverlagerten Osterferien sogar
ein Plus von 2,9 Prozent. Hierzu trugen auch Ange-
botserweiterungen bei Anbietern ab April bei.

Zoos/Tierparks: -1,0 Prozent ,
Der April dreht das Ergebnis

Nach starkem Jahresbeginn — mit jeweils zweistelligen
monatlichen Wachstumsraten von Januar bis Marz -
drehte der April das Ergebnis fiir die Zoos/Tierparks
noch leicht ins Minus. Bei dieser Kategorie ist aller-
dings zu beachten, dass zum Auswertungszeitpunkt
von einigen Einrichtungen noch keine Besucherzahlen
fur April vorlagen, so dass das Ergebnis nur als vorldu-
fig anzusehen ist. Erste Auswertungen der Monate
Januar bis Marz weisen allerdings darauf hin, dass un-
ter Einbezug dieser Einrichtungen das Ergebnis noch
etwas negativer ausgefallen wdre. Die erfreulichen
Zuwadchse im Vorjahreszeitraum konnten dementspre-
chend nicht gehalten werden.

Erlebnisbdder/Thermen: -1,8 Prozent A
Erneute Verluste
[ v

Wie schon im Vorjahr brachten die ersten Monate des
Jahres den Erlebnisbadern/Thermen keinen Besucher-
schub. Im Januar ging es wie in allen Kategorien berg-
auf, im Februar wie bei den meisten leicht bergab. Von
den verschobenen Osterferien profitierten die Bader
im Mdrz im Gegensatz zu den anderen Kategorien
kaum. Mit +0,2 Prozent lagen die Besucherzahlen auf
Vorjahresniveau. Somit gab es keinen Ausgleich zu den
starkeren Verlusten im April (-17,5 Prozent) und die
Mehrheit der Einrichtungen verkaufte im ersten Tertial
weniger Eintrittskarten.

i,
Museen/Ausstellungen: -4,2Prozent l l '
Eingebremst -
Nachdem die Museen und Ausstellungen im Vorjahres-
zeitraum zu den Gewinnern gehdrten, konnten sie die-
ses Ergebnis 2018 nicht halten. Zwei Drittel der Ein-
richtungen mussten in den ersten vier Monaten des
Jahres weniger Besucher begrii3en. Die Verluste resul-
tierten in erster Linie aus den Riickgdngen im April
(-14,9 Prozent). Es ist davon auszugehen, dass die Be-
sucherzahlen in dieser Kategorie durch das stadte-
Ubergreifende Ausstellungsprojekt ,Kunst und Kohle*
der RuhrKunstMuseen (Laufzeit: Mai bis September),
von denen einige Einrichtungen am Besuchermonito-
ring teilnehmen, deutlich ansteigen werden.
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Burgen/Schlésser: -10,1 Prozent
Es geht bergab

Die Burgen und Schlésser miissen sich nach einigen
erfolgsverwohnten Jahren nun wieder auf sinkende
Besucherzahlen einstellen. Wie bereits im Vorjahres-
zeitraum und im Jahresergebnis 2017 erreichten sie
auch Anfang 2018 keine Besucherzuwdchse. Zudem
verloren alle Einrichtungen in dieser Kategorie Besu-
cher. Wurde das Vorjahrsergebnis im Januar noch
knapp gehalten, gab es im Februar mit -13,5 Prozent
deutliche Verluste. Das Besucherplus von +5,2 Prozent
im Marz reichte nicht aus, um das Minus im April
(-19,2 Prozent) auszugleichen.

Besucherentwicklung Januar-April 2018 nach
ausgewdhlten Bundesldndern/Regionen

— Sachsen*: +12,3 Prozent
— Brandenburg*: +10,2 Prozent
— Niedersachsen*: -0,1 Prozent
— Schleswig-Holstein: -0,4 Prozent
— Westfalen-Lippe: -0,5 Prozent
— Sachsen-Anhalt*: -3,3 Prozent
— Thiringen*: -5,6 Prozent

— Mecklenburg-Vorpommern*:  -7,7 Prozent
* = vorldufige Ergebnisse

Die ersten vier Monate des Jahres waren in vielen Bun-
desldandern durch Besucherriickgange bei den Freizeit-
einrichtungen gekennzeichnet. Lediglich die Einrich-
tungen in Sachsen und Brandenburg meldeten stei-
gende Besucherzahlen und das sogar im zweistelligen
Bereich. Hintergriinde zu den dortigen Entwicklungen
liegen jedoch noch nicht vor. Allerdings handelt es sich
in den meisten Bundeslandern noch um vorldufige
Zahlen, so dass sich die Ergebnisse im Detail noch an-
dern kdénnen.

Weitere Kategorien

Die Ergebnisse einiger Kategorien kénnen aus Daten-
schutzgriinden derzeit nicht separat ausgewiesen wer-
den. Fiir diese Kategorien sind nur allgemeine Entwick-
lungstendenzen als Orientierung verfigbar:

- Kirchen: &

- Naturinfozentren: <

- Landschaftsattraktionen: <

- Denkmadler/historische Bauwerke: <

- Theater/Musicals: k. A.

Die Freizeiteinrichtungen in Westfalen-Lippe entwi-
ckelten sich somit dhnlich wie die Ubernachtungsnach-
frage im gleichen Zeitraum (+0,2 Prozent). Es bleibt
abzuwarten, ob das sommerliche Wetter im Mai und
Juni die Einwohner und Gaste Westfalen-Lippes zu
mehr Ausfliigen lockte.

Die Entwicklung der Besucherzahlen der Freizeitein-
richtungen in den ersten vier Monaten des Jahres 2018
zeigt einmal mehr, dass Erfolg kein Selbstldufer ist.
Standardangebote haben es zunehmend schwerer, sich
auf dem Markt zu behaupten. Nur, wer sich klar von der
Konkurrenz abhebt, sein Profil und sein Angebot
scharft, wird sich im Konkurrenzkampf durchsetzen
kénnen. Investitionen spielen hierbei eine Schliissel-
rolle, wobei die Investitionszyklen kiirzer werden.

Abmeldung vom Infobrief:

Vor dem Hintergrund der neuen Datenschutz-
Grundverordnung mochten wir Sie darauf hinweisen,
dass Sie sich jederzeit vom Infobrief abmelden kénnen.
Hierzu schicken Sie bitte eine E-Mail an
info-berlin@dwif.de.
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